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Roland Bergerでは、"EV Charging Index"と題し、EV充電に係るグローバルスタディ
を定点観測的に実施している

Key questions addressed

Study purpose, market coverage and key indicators

What development of EV 

charging ecosystem to 

expect within the next 5-10 

years? When do the signals

indicate a disruptive change?
Covering 27 key indicators across 5
dimensions and Involving more than 15k
consumer survey

What factors are driving the 

change in the EV charging
ecosystems? How do these 

factors evolve over time?

What countries/regions 

demonstrate best practice?

Market coverage

Portugal Qatar

Switzerland

Brazil Thailand IsraelJapan Indonesia

Singapore India Saudi Arabia Hungary

Belgium France ItalyGermany South Korea

Netherlands Norway SwedenSpain USA

Turkey UK ChinaUAE Canada

Source: Roland Berger EV Charging Index
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最新の"EV Charging Index (ed.3)"では、2022年上期のEV世界販売台数の93%超
を占める主要30ヵ国を対象に、1.5万人超の消費者調査を含む形でスタディを実施

Geographical scope of the Index

Source: IHS, EV Volume, Roland Berger EV Charging Index
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• Covering 
global auto 
markets: 30

• Representing 
2022 global EV 
sales: 93%~1)

• Based on over 
15k2) survey 
responses and 
in-depth 
research

1) Including E-PV and E-LCV. Representing first half of 2022; 2) Total participants: 15,339

日本にフォーカスをあてたコンテンツをご紹介します

Vietnam

Malaysia

Romania

"EV Charging Index"とは
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各国のEV販売・
普及動向

乗用車に関し、欧州はEV販売台数が失速も、他国は増。特に東南アジアは足許規模は小さいものの普及加速
• 世界的なガソリン代の高騰がEVシフトを一定後押しも、欧州ではそれ以上に電気代が高騰し、足許EV普及が失速

• 他方、東南アジアは足許EV台数規模は相対的に小も、成長率は非常に高

商用車では、乗用車と異なりEV浸透率の上位に韓国も台頭。大型車よりLCV1)から浸透が進む傾向
• 韓国含めEV浸透が進む国ではLCV構成比が大。商用車側ではラストワンマイル用途からのEV化が主となりうる

足許伸びる東南アジアは、EV非保有者の購入意向も高く、中国EVブランドの受容性も高。注目市場の1つに
• 日本消費者に顕著な中国EVへの受容性の低さは東南アジアに無く、現在の日系OEMシェアに関わらず、EVは選ばれる可能性

• 実際、各EVメーカの東南アジア進出・投資は加速。従前より現地プレゼンスを有す日系プレイヤーにとっては要注視の動向

• 尚、東南アジアのEV非保有理由は主に充電インフラ不足だが、意欲的な政策目標もあり、解消に向かいうるのでは

各国消費者の
EVに係る期待・
懸念

充電インフラに
係る各国動向

各国とも充電インフラ数は伸長。引き続きのパブリック充電増はEV保有者のペイン解消へ重要となる
• パブリック・プライベート充電の使い分けは国毎に異なり、中国・シンガポール等は前者、米国等の戸建ての多い国は後者が主

• パブリック充電に関し、密度ベースで中国・オランダ・韓国・シンガポール等が先行。「パブリック充電の不足」は充電体験への
グローバル共通で上位の不満項目。引き続き要拡充

EV保有意向は国毎にバラつき、日本は30ヶ国中最低の保有意向。保有理由に「環境貢献」と並び「短距離移動
への利便性」等の実利要素も台頭。EV普及には、利用シーン等もセットにした提案・啓蒙等も重要となりえる
• グローバル平均のEV保有意向者割合56％に対し、日本は31%と最低。保有理由として、「環境貢献」に加え「短距離移動での
利便性」が主

• 他方、EV非保有者の懸念理由は「充電インフラの充実」が主であり、単純なEV拡販だけでなく、両輪での対応が必要に

懸念理由の上位となる充電インフラ不足に関し、各国の充電満足度には差も、特に日本では満足度が低
• 各国とも、パブリック充電の拡充が待たれ、目安としてはガソリンスタンド並の普及が期待されている

• 充電頻度として、プライベート充電で3回以上/週が半数超、パブリック充電で3回以上/週が4割弱と、給油とは異なる高頻度の
充電行動が見られ、こまめな充電に応えるインフラの必要性が強調された

• 尚、充電体験に係る不満割合は日本が最も高く、また充電時間の期待水準も日本の要求水準は高く、期待と実績の乖離が大

サマリー

1) Light Commercial Vehicle: 小型商用車

A

B

C
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乗用車のEV販売台数は欧州で失速するも、他国では増加基調

EV (PV) sales volume [k units]

Not included

Not included
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1,101

32
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<14 3 6 9 13 <1 <1 3
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Source: Roland Berger EV Charging Index

BEL CAN CHN FRA GER ITA NED NOR KOR ESP SWE TUR UAE UK USA BRA HUN IND INA ISR JPN POR QAT KSA SIN SUI THA

H1-
2022

H2-
2021

4168 61 <161 36161 6147 41

2,372

75 15 267 48 39 3 5

442

<1 15 <1 2 27 8 121
304

x < 1.5 k 1.5 k ≤ x < 5 k 5 k ≤ x < 50 k 50 k ≤ x < 150 k 150 k ≤ x < 500 k x ≥ 500 k

ROMVIE MAS

BEV PHEV FCEV

H1-
2021

乗用車

H2-2021比でH1-2022で販売台数減となった国
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Middle East

1%

Global

Europe

9%

APAC

41%

North America

South East Asia

-2%

35%

6%

5%

-9%

17%

-6%

12%

10%

世界的には、燃料価格高騰がEVを後押しするが、
欧州ではそれ以上に電気価格が高騰しEV普及を失速させる

欧州におけるEV販売台数失速とその背景

主要国における燃料・電気価格の変動率[%] PV・EVの売上成長率2)（販売台数ベース）[%]

1) 2022年6月時点と2021年12月時点の比較 2) 2022年上期 vs 2021年下期

燃料価格変動率1)

+103%

電気価格変動率1)

Europe

China

US

-4%

+26%

+26%

+32%

+48%

EV

PV

Source: Roland Berger EV Charging Index

乗用車
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他方、東南アジア・中東は足許のEV台数規模は相対的に小さいが、成長率は非常
に高く、EVが自動車市場成長を牽引

東南アジアにおけるEV販売台数の成長と背景

Global
6%

APAC

North America

Europe

South East Asia

-2%

Middle East

-6%

5%

-9%

1%

17%

12%

10%

41%

9%

35%

PV

EV

（再掲）PV・EVの売上成長率1)（販売台数ベース）[%]

Source: Roland Berger EV Charging Index、各種二次情報

EV売上伸長の背景

✓ 政府によるEV化施策や脱炭素に向けた計画発表
が普及を後押し

東南アジア

中東

• タイ政府は2021年、2030年までに国内生産車の3割を
EVにすることを目指して、自動車メーカー向けの補助
金や減税を柱とした奨励策を導入

• インドネシア政府は2021年6月、2060年までに温暖化
ガス排出を実質ゼロにする目標を打ち出し、EV関連の
投資を積極的に呼び込み

• マレーシア政府は2021年5月、2030年までのEV普及に
向けた行動計画「低炭素モビリティー・ブループリント
2021～2030」を発表

• UAEは2021年10月、2050年までに温暖化ガスの排出を
実質ゼロにする計画を発表

• サウジアラビアは2021年10月、自国の温室効果ガス排
出量を2060年までにネットゼロとする方針を発表

乗用車

1) 2022年上期 vs 2021年下期
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乗用車の新車販売におけるEV比率（EV浸透率）は、欧州の多くで20%を越える

乗用車

20%
4%

15%

80%

8% 5%7%
22%

11% 17%16%
<1%6%

39%

<1% 5%2%
14%

<1% <1% 5% 1%
15%

3%<1% <1% 1%

23% 20%
29%

5%
12%

22%

39%

86%

8% 9%

51%

<1% 1%

23%

6% <1%
9%

<1% 1%<1%
10%

25%

1% <1% 2%
13%

26%

Indicator 3: EV (PV) sales penetration rate [%]

Source: EV Volume, IHS; Roland Berger EV Charging Index

Not included

BEL CAN CHN FRA GER ITA NED NOR KOR ESP SWE TUR UAE UK USA BRA HUN IND INA ISR JPN POR QAT KSA SIN SUI THA

86%

25%

51%

24%

5% 10%
20%

31%24%
8%

24%
13%9%

1% 1%

20%
6% <1%

8% 1% <1%
9%

2%

20%

<1% <1% 2% 1% <1%
11%

ROMVIE MAS

Not included

BEV FCEVPHEV

x < 1.5% 1.5% ≤ x < 10% 10% ≤ x < 20% 20% ≤ x < 25% 25% ≤ x < 30% x ≥ 30%

H1-
2022

H2-
2021

H1-
2021
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商用車では、乗用車と異なりEV販売台数上位に韓国が台頭

EV (CV) sales volume [k units]

Source: EV Volume、Roland Berger EV Charging Index

Ø 7
3.0

132.7
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5.9
Ø 14

257.3
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H1-
2022

x < 0.25 k 0.25 k ≤ x < 2 k 2 k ≤ x < 5 k 5 k ≤ x < 15 k 15 k ≤ x < 30 k x ≥ 30 k
BEV PHEV FCEV

Not included

Not included

商用車
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0.2%
1.7%

6.6%

0.8%
2.4%

16.5%

1.5%

4.1%
5.4%

14.3%

1.9%

8.9%

<0.1% <0.1%

9.4%

4.5%

0.2% <0.1%0.2% 0.6% 0.4% <0.1%
1.9%

<0.1%<0.1%
1.0%

3.2%

<0.1% <0.1% 0.5%

EV (CV) 

car parc

[k units]

韓国含め商用車へのEV浸透率が高い国はLCV1)構成比が大
EV浸透の傾向として、ラストワンマイル用途からが主となる可能性

EV (CV) sales penetration rate & car parc – H1-2022 [%, k units]

Source: Roland Berger EV Charging Index

BEL CAN CHN FRA GER ITA NED NOR KOR ESP SWE TUR UAE UK USA BRA HUN IND INA ISR JPN POR QAT KSA SIN SUI THA ROMVIE MAS
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49%

98%
79%

93% 87% 94% 94%
84% 89%

60%

93%

33%

93%

40% 47%

75%
93%

70%

45%

98%

18%

20%

22%

30%

23%

90%

23%

46%

20%

77%

37%

60% 53%

8%

30%

55%

100%100%5%

1%

6%

2%

2%
1%

6.7
3%

6.4

1% 11% 1%
2%

5% 10%6% 3%
13%

4.0

100%

0.1
5%

0.5

2%

1%

1.0

3%

100%

5%

0.2<0.1

2%

0%

53.1

100%0%

2% 6%1%

1%

33.3

1%

100%

2.6 2.0 59.86.0806.8 40.3 12.6 16.0 9.6 9.5 <0.1 1.61.86.9 1.0 0.3 <0.1<0.1 0.2 <0.1

Bus fleet Truck LCV

EV (CV) 

sales 

penetration 

rate [%]

商用車

カタールは台数の絶対値が僅少の
ため例外的と見られる1) Light Commercial Vehicle: 小型商用車
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Ford

DHL

DB Schenker

CJ Logistics
韓国物流大手

物流各社は環境対応に向け、EV親和性の高いラストワンマイル用途でEV-LCV導
入を始めている

EV-LCVの物流採用例・OEM取組例

物流企業によるEV-LCVの採用例（抜粋）

環境対応に加え、コスト減も目的に、EV-LCV採用にも着手

OEMの取組例（抜粋）

Source: 各種二次情報

一部OEMは、足許EV-LCVに注力し、市場投入を計画

商用車

• 2021年、欧州都市部を主にEV-LCVを500台導入

• LCVのEV化により、従来車両比で燃料費を3割超
削減。また車両の運用効率向上に寄与

• 2022年には200km以上の航続距離を誇るラストワ
ンマイル用途に適したFiatのEV-LCVを100台導入

• 2021年、欧州11か国でEV-LCV運用を開始

• ノルウェー首都オスロに物流デポ「オスロシティハ
ブ」を開設。EVでの市街地内の物流完結を目指す

• 2022年、起亜自動車のEV-LCVを導入

• 2030年までにLCV含む全車両をEVに切替予定

ドイツ物流大手

ドイツ物流大手 米自動車メーカ大手

• 2021年、今後発売する商用車を全てEV/FCVにす
ると発表

現代自動車

韓国自動車メーカ大手

• 2021年、配送車両用EV-LCV「BrightDrop」を発表General 
Motors

米自動車メーカ大手

• 2022年5月、2023~2024年に欧州投入予定のEV-
LCVを発表
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EV急増が見られた東南アジアにフォーカスすると、
非EV保有者のEV購入意向は比較的高く、今後もEVシフトが進みうる

Preference among non-EV owners

Yes No

Global

56

44

If you currently don't own an EV, are you considering buying a battery electric vehicle as your next car??

Source: Roland Berger EV Charging Index

東南アジアの動向

:東南アジアの国
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東南アジアでは中国EVブランドの受容性は高い
受容性の極めて低い日本とは大きく異なり、その違いを認識する必要がある

EV Buyers preferences for brand geography

Source: Roland Berger EV Charging Index
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42%

16%

29%
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16%

14%

9%

10%

13%

9%

7%

7%

5%

6%

5%

6%

6%

4%

5%

2%

2%

UAE

France

0%

KSA

Germany

China
Thailand
India

Indonesia

Brazil
Russia
Singapore
USA
Israel
Norway
Spain

Japan

UK
Italy
Belgium
Canada
Netherlands

Sweden

South Korea

Very unlikely Unlikely Neutral Very LikelyLikelyHow likely are you to consider China based car brands in the set of potential vehicles to purchase?

東南アジアの動向

xx:東南アジアの国

日本は、中国EVブランドへの受容度が最も低い
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長城汽車

中国自動車メーカ大手

現代自動車

韓国自動車メーカ大手

BYD

中国EVメーカ大手

SAIC

中国自動車メーカ大手

Tesla

米EVメーカ大手

このような東南アジアへ、各EVメーカは進出・投資を加速
日系OEMにとって、高シェアを持つ市場において脅威となるのではないか

中国・韓国EVメーカの東南アジアへの進出動向

東南アジアの動向

Source: 各種二次情報

東南アジアでの日系OEMシェア1)

日本車は、タイで88%, インドネシアで97%のシェアを誇る

各EVメーカの攻勢

各プレイヤーは、EV市場が黎明期を迎える東南アジアに参入。
積極的な大型投資にて、市場の切り崩しを企図

31% 23% 12% 23% 12%

いすゞ自動車 その他日本車

日本車以外

ホンダトヨタ自動車

100%

30% 17% 14% 36%

トヨタ自動車 その他日本車

3%

日本車以外

ダイハツ工業 ホンダ

100%

2020年、タイへ参入。今後3年間でEVを含む9車
種の電動車を投入を計画

2022年にインドネシアに総事業費約1,700億円
の工場を建設し、EVの生産・販売を開始

1) 2020年販売台数ベース

（タイ）

（インドネシア）

企業名 東南アジアにおける取組

2022年、タイにEV生産工場の建設を発表。タイ
含む東アや欧州向けの生産拠点とする計画

2022年12月、タイでEVのオンライン販売を開始

SAICグループ会社のSGMWは、インドネシアで
更なるEV販売増を目的に現地生産を開始
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15 1713 1613 15 1910 18 1520 1721
32

18 12 14
29

15 1917 2114 8 1412 17 18 24
10 11

尚、東南アジアで現状EVを選ばない理由は「充電インフラ不足」が主だが…

Source: Roland Berger EV Charging Index

東南アジアの動向

EV ownership and preference – Concern with owning an EV

High upfront 
costs

Residual 
value/Sale 
value is 
uncertain & 
others

Insufficient 
charging 
infrastructure

Range is too 
low

Takes too 
long to charge

38484742 47
3125

47 43 50 4948 50 4046 37 4133
443644 47 50

36
50 4239

53
42 45

35

535253 44 41 43
59

49 55
43

76

51
39

55 63
80

65

35 40
53

4139
61 64

51 50
68 65 57 59 50

52
32

4241 38
60

30
41 37 46 43

54

21 21
4150 46 44 44 5455

45 38 41 38 32
46

32 37 38
49

50
32 4041 34 383848

34 42 38
61

48
60

41 48 4435 34
46 5051

37 38 33 33 40
58

41 38

66

Which of the following are your biggest concerns with owning an EV? (multiple choices)?

Belgium Canada China France Germany NLItaly Norway
South
Korea Spain Sweden Turkey UAE UK USABrazil IndiaHungary Indonesia Israel Japan Portugal Qatar

Saudi
ArabiaSingapore CH ThailandGlobal Malaysia Romania Vietnam

xx :回答数トップ
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…東南アジアにおいて意欲的な政策目標が設定されている国も多い

Target - Public charging infrastructure

東南アジアの動向

Source: National portals, Desktop research; Roland Berger

No / vague target at all level

Install 30.000 extra charging points for EVs in Flanders by 2025 through additional 30 
million EUR investment

No national target, but regional target

National goal, no specific vehicle-pile 
ratio/per km goal

Regulation and charging of electric vehicles for any companies and people interested in 
providing this service, with freely negotiated prices

National goal, vehicle-pile ratio >5 or 
a charger per 100 km

Build 200 to 500 charging points for electric cars across the country by 2022

Aggressive national goal, vehicle-pile 
ratio ~1

In the EV Roadmap, we have set a target of 60,000 EV charging points by 2030. We will 
work with the private sectors to achieve 40,000 charging points in public carparks and 
20,000 charging points in private premises

Aggressive national goal, vehicle-pile 
ratio 1.x-5 or considerable 
investment

Netherlands expect to establish > 1 million public charging piles (incl. semi-public), with 
which, the vehicle - public pile ratio may be within 1 to 5

Definition Example

USA

Brazil

India

Hungary

Indonesia

Israel

Japan

Portugal

Qatar

Saudi Arabia

Singapore

Switzerland

Thailand

Belgium

Canada

China

France

Germany

Netherlands

Italy

Norway

South Korea

Spain

Sweden

Turkey

UAE

UK

Vietnam

Malaysia

Romania

No target on public charging pile number by certain year or construction plan

xx:東南アジアの国



B. 各国の充電インフラに係る動向
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EV充電インフラの観点では、
プライベート・パブリックともに充電インフラ数は概ね増加傾向

Charging infrastructure – Public / Private [k units] 

102 <1662 8

1,946

16 18
495

125839 105 14 802 210

1,323

14 24 4 16 8922

612
55 306

2,617

198 113 24
672 443

130 148 113 3

1,637

1 10262 7 10 3120 <1 7 951,147

BEL CAN CHN FRA GER ITA NED NOR KOR ESP SWE TUR UAE UK USA BRA HUN IND INA ISR JPN POR QAT KSA SIN SUI THA

686
918 45225 482

3,918

2

1,157

16231 359 144 931230 144 4
361

1,934

13 52 7 1 <1 N/A6 27 20 111,528

ROMVIE MAS

Public Private

1) 1)

H1-
2022

H2-
2021

H1-
2021

1)

x < 5k 5k ≤ x < 10k 10k ≤ x < 50k 50k ≤ x < 150k 150k ≤ x < 500k x ≥ 500k

1) 1) 1)

N/A N/A

N/A N/A N/AN/A

Not included

Not included

1) The number only stands for public charging point, since private number is unavailable

Source: National Govt. / Statistics Bureau, Secondary research; Roland Berger EV Charging Index
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プライベート・パブリックの使い分けは国ごとに差異。例えば、中国・シンガポール
はパブリック充電、米国はプライベート充電を活用

Charging infrastructure - Delivery split [public, %]

BEL CAN CHN FRA GER ITA NED NOR KOR ESP SWE TUR UAE UK USA BRA HUN IND INA ISR JPN POR QAT KSA SIN SUI THA ROMVIE MAS

x < 25% 25% ≤ x < 40% 40% ≤ x < 55% 55% ≤ x < 70% 70% ≤ x < 90% x ≥ 90%

87%

19%

87%

64%
45%

30%
45%

31%
44%

64%

38%
29%

44%

19%

77% 83%

49%

92% 86% 86% 90% 97%

31% 27%

N/A N/A N/A

87%

18%

79%

44% 45%
28%

41%
31%

44%
64%

36%
26%

43%

19%

77%
86%

71%
90% 85% 89% 89% 96%

34%
25%

N/A N/AN/A

96%

20%

84%

64%
54%

7%

49%
29%

67% 68%

34%

68%

27%

48%

22%

86% 78%
64%

88% 83%
69%

94% 100%
83% 81%

47%
34%

53%

84%

52%

N/A

N/A

H1-
2022

H2-
2021

H1-
2021

Source: National Govt. / Statistics Bureau, Secondary research; Roland Berger EV Charging Index
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背景に、プライベート充電は戸建て・半戸建ての住宅割合が高い国で進みやすい
傾向など地域特性が存在

Housing type structure and home charger ownership rate for selected countries

16%

22%

45%

31%

68%

7%

17%

12%

36%

8%

10%

9%

16%

6%

70%

52%

34%

17%

0%

2%

2%

5%

1%

0%

Detached house

Semi-detached house

Terrace house Others

Apartment

Germany

China

Singapore 

USA

UK

Country (selected) Housing type structure % of people owning home chargers Comment

• Countries with larger proportion of 
residents living in detached/semi-
detached houses have higher % of 
people owning home chargers

• The USA has a high proportion of 
detached/semi-detached houses due to 
its vast geography, low population 
density and pursuit of privacy, leaving 
space for home chargers

• In contrast, countries such as China 
and Singapore build more apartments 
with limited space and installation 
condition for home chargers; Easy 
access to public chargers further 
discourages residents to own home 
chargers

76%

61%

53%

76%

91%

Comment

Source: Roland Berger EV Charging Index online survey

1) Semi Detached House: 二軒続きで一戸を形成している戸建て住宅
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パブリック充電も前回調査比で概ね各国増。密度ベースでオランダ・ポルトガル・
韓国・シンガポール・中国等が充実

Public charging density – Roadway [# of public charging station per 100 km, 2022H1]

4.5 1.5

21.6

4.9 6.3 1.6

60.5

20.0

38.2

1.9 6.4
1.1 4.1 6.7 1.93.4 1.6

28.9

6.3 7.9
1.9

70.5

21.6

38.2

2.4 7.2
1.1 4.1 7.5

2.1

4.1 4.9 2.6

30.4
23.1

9.6

0.30.2
5.9

0.2
4.9 3.2

41.1

7.1

31.4

8.5
0.3 0.2 2.50.00.10.1 0.00.1 0.0

2021-H2 2022-H1

Source: National Govt. / Statistics Bureau, Secondary research; Roland Berger EV Charging Index

x < 1 1 ≤ x < 3 3 ≤ x < 5 5 ≤ x < 10 10 ≤ x < 15 x ≥ 15

BEL CAN CHN FRA GER ITA NED NOR KOR ESP SWE TUR UAE UK USA

BRA HUN IND INA ISR JPN POR QAT KSA SIN SUI THA VIE MAS ROM

N/A N/AN/A N/A
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「パブリック充電設備の不足」は、ユーザの充電体験の不満のうちグローバル共通
で上位。引き続きの拡充が重要となる

EV range and overall charging experience – Unsatisfactory charging experience

5655 5249 54 43 36
53 5854 69 69 60 47

80
5467 70

39 41
6070 57

76
59 54 5346

66 56 54

61
43 4552 474854 5642 49 5559

42
58 52 44 52 58 49 50 46 49 60 49 51 63

42
5957 52 53

362533
17

41
2331 33 4032 2932 32 34 31 2422 27 19

45 38 24 2942 42 35 27 3230
48 35

21 30 2317 1518 231919 2516 2721 16 2628 2025 11 21 16 20 2113 10 25 20 21 22 20 20

3126

71

29 2215
3339 31 3423 25 38 2727 28

52
3017 25 39

22 26 16 24 19
46 31 27 25

55

99 77 114 7 12 12 2 10 810 96 12 416 118 8 3 917 10 12 13 11 8 8 7

Based on your overall charging experience, which of the followings are less satisfied to you?  (Multiple choices)?

Public charging 
infrastructure 
not sufficient

Lacking rest 
area, catering & 
other facilities 
while waiting for 
charging

Charging time 
too long / 
Unstable 
charging speed

Charging pile not 
fitted for all EV 
models

Charging pile 
broken

I don’t have a 
home charger & 
others

Source: RB online survey 2022

Belgium Canada China France Germany NLItaly Norway
South
Korea Spain Sweden Turkey UAE UK USABrazil IndiaHungary Indonesia Israel Japan Portugal Qatar

Saudi
ArabiaSingapore CH ThailandGlobal Malaysia Romania Vietnam

xx :各国の回答数トップ



C. EVに係る消費者の期待・懸念



26

EV保有意向は国毎にバラつき、日本は30ヶ国中で最も低かった

Preference among non-EV owners
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39
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41
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V
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15

Yes No

56

44

Global

If you currently don't own an EV, are you considering buying a battery electric vehicle as your next car??

Source: RB online survey 2022

再掲
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EVの保有理由として、 「短距離移動での使いやすさ」など実用に見合うこと共に、
「環境への配慮」があげられる

EV ownership and preference – Reasons to own EV

What is the reason that you bought an EV? (multiple choices)

Suitable for 
the (short) 
ranges I would 
use a car for

Policy 
requirement & 
others

Tax advantage 
/ subsidy

Exceptional 
driving 
experience

I want to take 
an action for 
the 
environment

5649 585657 49
62 63 7061 67

5551
69

55 50
62

4839
59 56 63

50 51 47 56
77

66 55 59
73

5049 4049433843
30 3738 48

23
46 4747

25
4041 50 4040

58
44 34

54
37

50 44 43 47 42

48
283939

28 33
52 62

32 42
59

2731
18

31
46

26
47

23
43

3239
59

43 33 37
55 53 58

41 50

64 59
71

56 5246 50
62 52

87

59 68
88

4854 59
46

71
49 53 55 64

52
38

63 58 57
69 64 71

54

1210 48 75 6 135 5 15 6 9 67 10 138 1668 11 9 9 5 7 6 13 3 7 15

?

Belgium Canada China France Germany NLItaly Norway
South
Korea Spain Sweden Turkey UAE UK USABrazil IndiaHungary Indonesia Israel Japan Portugal Qatar

Saudi
ArabiaSingapore CH ThailandGlobal Malaysia Romania Vietnam

xx :各国の回答数トップ

Source: RB online survey 2022
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他方、EV非保有者の懸念理由は「充電インフラの不足」が主

EV ownership and preference – Concern with owning an EV

High upfront 
costs

Residual 
value/Sale 
value is 
uncertain & 
others

Insufficient 
charging 
infrastructure

Range is too 
low

Takes too 
long to charge

405043
25

394742 41
5347 48 47 38 48 50 46 4749

37
50

33
50

31
44 36 36 4544 3542 42

53
65

40
59

39
53

4344 41
52 49 55 57

76

43
55

6863

35

65
53

39 41

80
61 64

51 51 50 59 50

4241 4137 46 54
435260

3238 41
54

21 21

50 46 44 44 4645 38 32 30
41 38 3832

55
37

49

3841 34

61
38 32

42 48
34 4448

38
60

40 41 48 4035 38 34
5046 51

3337
50

38 33
58

41

66

12181515 1713 10 1720 13 21 14
32

1918 12 14
29

15 17 8 15 1114 17 18 19 1621 24
10

Which of the following are your biggest concerns with owning an EV? (multiple choices)?

Source: RB online survey 2022

Belgium Canada China France Germany NLItaly Norway
South
Korea Spain Sweden Turkey UAE UK USABrazil IndiaHungary Indonesia Israel Japan Portugal Qatar

Saudi
ArabiaSingapore CH ThailandGlobal Malaysia Romania Vietnam

xx :各国の回答数トップ

再掲
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47% 6% 1%22%24%Global

懸念理由上位の充電インフラ不足につき、
各国の充電満足度にはバラつきも、日本での満足度は特に低い

India

34%

11%
20%

44%40%Brazil

Indonesia

1%51%

4%

32%

25%
0%3%

10%

23%53%21%China
10%

24%
20%France

2%

0%
0%

10%
Hungary
Germany

2%

6%

23%

49%

41%

47%

11%32%46%

51%
0%

15%44%39%

47%

5%14%48%33%

0%

6%

3%

26%41%28%Israel
1%6%23%53%18%Italy

4%23%28%

14%

33%13%Japan
0%6%23%40%

44%

28%

30%

10%

Malaysia

Turkey

0%

22%
5%26%

0%

49%19%Netherlands
0%

25%

4%

Vietnam

24%

South Korea

Norway
1%

2%

4%

17%

4%

18%55%21%

Switzerland

1%

0%

Portugal

0%

Thailand

12%

15%

51%Qatar
4%4%18%Romania

0%

52%

3%13%45%38%Saudi Arabia
0%26%

51%

54%

47%

17%Singapore
3%28%10%

0%18%24%Spain
2%

1%

36%

29%45%17%Sweden

14%

3%

1%

19%52%25%
1% 3%11%

7%

1%

3%45%42%
0%

Belgium
3%

15%50%34%UAE
1%27%21%UK
1%

Canada

3%13%49%35%USA

1%

18%50%

0%

NeutralVery satisfied Very dissatisfiedSatisfied Dissatisfied

EV range and overall charging experience – Current charging experience
Generally speaking, how has your current charging experience been? (incl. all charging mode options, e.g. home charging, public charging, 
battery swapping, etc) ?

Source: RB online survey 2022
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各国とも、パブリック充電の拡充が待たれ、目安としてはガソリンスタンド同程度の
普及度が期待されている

Source: RB online survey 2022

Israel

27%
10%

23%

3%

4%

Belgium

24%

3%

24%

6%

Indonesia

36%

28%

28%Brazil
7%

10%

7%

15%

7%

Saudi Arabia

26%

1%

11%

28%
38%

17%

10%

22%Canada

14%

1%

26%

30%

16% 11%

64%
2%

China

10%

5%7%

Hungary

43%17%

48%

France

4%

3%
28%

25%
18%

2%

45%17%Germany
5%

34%India

22%24%

26%

3%33%38%16%Italy
10%3%

34%

20%26%43%Japan
3%

13%

10%32%31%24%Malaysia
8%5%33%27%Netherlands

11%

28%48%Norway
10%7%24%33%Portugal

5%

45%

6%31%

32% 9%

36%26%Qatar
10%28%46%Romania

2%

7%33%

36%

27%31%

56%
3%8%37%30%22%Singapore

3%

20%
3%

15%South Korea
8%26%36%26%

42%

3%43%12%Sweden
5%23%45%23%Switzerland

33%

28%

12%15%34%39%Thailand
4%13%25%58%Turkey

Vietnam

5%

Spain

UAE
8%6%37%26%

1%

23%UK
4%9%32%22%USA

0%

10%

21%51%16%

1%

1%

0%

0%

1%

30%

Less dense than gas stations

As density as gas stations Far more dense than gas stations (More than 2 times the number of gas stations)

More dense than gas (petrol) stations (Up to 2 times as dense as gas (petrol) stations) I don’t have an opinion

4%8%28%38%22%Global

EV charging behavior – Public charging – Public charging station density expectation

What's your expected density of public charging stations, when compared to the density of gas stations??
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3% 11% 5%38%44%Global

充電の仕方に着目すると
半数以上の人がプライベート充電で週3回以上充電をしており…

EV charging behavior – Home & Public charging usage frequency（1/2: Home）

? How many times per week do you charge your EV at home? 

5

34

49

46

39
2 40

42

12
32

5

436

3

6

41

0

Norway

1145

5Canada

Belgium

9

5

6
11

946

3
1

1Brazil
1241

11

3640

43

51

Spain

42

UK

China
9France 34

38

5
43 38

Israel

42

45

India

14

Germany
3

42
57Hungary

2

3
61

445

28

Indonesia
10423

511

Sweden

463Italy

0

88498Japan
27471Malaysia

43

513373Netherlands

1

41439412
101130463

42

Portugal
1352332Qatar

6337523Romania
11244Saudi Arabia

31248342Singapore

8

5836South Korea
132554

UAE

81336413
3538513Switzerland

51238Thailand
893011Turkey

1749402
233512

645332USA
149421Vietnam

5-6 times per weekNever or quite rare 1-2 times per week 3-4 times per week Over 6 times per week

Source: RB online survey 2022
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…パブリック充電も約4割が週3回/以上。
つまり、ガソリン給油と消費者の行動が異なり”こまめな充電”行動が想定される

EV charging behavior – Home & Public charging usage frequency（2/2: Public）

1

1

1

1
1

0

26

15

2

2

6

14

2
47

USA

4

19

China
22

5

1025

0

2
57

5111
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2

42Canada 18
2
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3

19
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48France
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5Germany 47

India

22

2

23

29 1

23

6

83147
2957

55

28

Indonesia
851

36284420Italy
194332Japan

536516Malaysia
14222

6
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111273724Norway

26184429Portugal
1952352Qatar

0

2

4

11

42

325411Romania

Belgium

1140

2

409

4

Saudi Arabia

25

6

735552Singapore
731537South Korea

243053

33

10Spain
162526Sweden
18234918Switzerland

62355Thailand
275114Turkey

31

6

Vietnam

4UAE
550UK

11393513

0
432576

Over 6 times per weekNever or quite rare 5-6 times per week3-4 times per week1-2 times per week

Global 16% 47% 29% 2%7%

How many times/week on average do you charge your EV in public charging network / outside home? ?

Source: RB online survey 2022
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なお期待する充電時間において、日本の消費者は極めて高い期待水準（短時間）
を持っている

EV charging behavior – Public charging – Expected charging duration
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6
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20

6

36

39
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1922

32

44

31
20

3

38

39

18

5

19

4

35

47

18

5

25

21

50
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5

21

42

13

22

25

6

20

48

1
10

Less than 30 minutes (expected) Between 1 hour and 2 hours (expected)Between 30 minutes and 1 hour (expected) Over 2 hours (expected)

Ideally, how long would you prefer for public charging time duration? [%]?

Source: RB online survey 2022

Belgium Canada China France Germany NLItaly Norway
South
Korea Spain Sweden Turkey UAE UK USABrazil IndiaHungary Indonesia Israel Japan Portugal Qatar

Saudi
Arabia Singapore CH ThailandGlobal Malaysia Romania Vietnam

「30分より短い」を期待する回答割合はポルトガルに次いで多い



D. まとめ
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日系プレイヤーを主語に捉えると、
独特である国内市場対応をしつつ、海外の各国市場と向き合うことが求められる

今般グローバルスタディを踏まえた日系プレイヤーへの示唆
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国内消費者はEV保有意向・中国EVブランド受容性などグローバル比で特異性あり。グローバル市場では国内の声
に囚われ過ぎないこと、逆に日本市場でEVを売るうえでは消費者啓蒙も重要となりえる
• 30ヶ国中で日本人の「EV保有意向」「中国EVブランドの許容度」は最も低い一方、EV利用体験に求む期待水準（充電体験への不満
の大きさ、期待する充電時間の短さ）は他国比で高位、とやや極端な傾向が見られた

• 「短距離移動での利便性」等の実利でのEV保有理由が挙げられることも鑑み、一定EV利用シーン等を具体的に想起させ、全方位
的に高パフォーマンスを発揮できる従前車種とは、そもそも乗り方・使い方が異なること等、消費者への啓蒙が必要となりえる

東南アジアEV市場が足許台頭。現地消費者の「前向きなEV購入意向」「中国EVブランド受容性」が確認され、新興
EV勢の現地投資も進むなか、現地プレゼンスを有す日系OEMは備えるべき動きとして要注視
• 東南アジアは足許伸長、かつ消費者意向も意欲的で今後の成長も期待される

• 現在の車種構成下では日系OEMのプレゼンスが相応に高いも、EV保有に意欲的かつフラットなブランド選好性を持つ現地消費者
志向に鑑みると、当該市場の動向は要注視

商用車のEVシフトは、実用性の観点でEV親和異性の高いLCV1)から浸透が始まっており、運輸業としての環境対応
を後押しする動きが必要になり得る
• 商用車へのEV浸透率上位は乗用車とやや異なり、ノルウェー・韓国・スウェーデン、車種構成はトラック・バスよりLCVが主、の傾向

• 北欧・韓国では実際に物流会社のEV-LCV採用の動きが見られ、OEM側もLCV向けEVを当該向けに発表。環境配慮と共に、EVにお
ける運用の現実性からラストワンマイルで活用を考える物流会社も現れ、物流会社向けLCVからのEV浸透が主となりうる

1) Light Commercial Vehicle: 小型商用車
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各種のお問い合わせやご質問は、
お気軽に下記までご連絡ください

連絡先

田村 誠一
Seiichi.Tamura@rolandberger.com

山本 和一
Waichi.Yamamoto@rolandberger.com

呉 昌志

Masashi.Go@rolandberger.com

Disclaimer

This study has been prepared for general 

guidance only. The reader should not act on 

any information provided in this study 

without receiving specific professional 
advice.

Roland Berger Strategy Consultants GmbH shall not be 

liable for any damages resulting from the use of 

information contained in the study.
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